”Idag vet alla att house dr vildigt hdiftigt —
men vilken discjockey ska man egentligen bokas”
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JOIAGENCY

SCANDINAVIAN DJ MANAGEMENT



JoiaAgency’s artist, Albin Myers, under en spelning i Luled




For att fa en nattklubb/krog

att fungera galler det att erbjuda
nagot attraktivt till gisten.

Att gora varje kvall unik ar
sjalvklart drommen men det
kraver ett stort atagande och
gar att genomfora bara om du
har en bra grund och signalerar
till omvérlden att du vet vad du

sysslar med.

Housemusikens massiva genomslag i landet innebar
mycket for den nya unga vagen av artister och DJs
men den ger ocksa huvudbry for arrangorer och
bokare. Hur tar man tillvara pa det stora suget
efter bra klubbmusik nu nir intresset ar som storst?
Hur bygger man upp ett fortroende som krog/bar/
nattklubb?

I Visteras har Pluto sedan manga ar varit ett av
de tongivande stillena. Agarna var ind inte ndjda
och kinde att de inte hade natt sin fulla potential.

— Det var osdkert vad Pluto stod for sd vi
kontaktade en reklambyrd och de hjilpte oss att ta
fram en ny profil. Vi bestimde oss t.ex. for att det
skulle vara house pd stora dansgolvet och i saimma
veva sd trdffade vi JoiaAgency och allt foll pa plats!
sager Amin Ostovari pa Pluto i Visteras.

Karl Nordberg som ar eventansvarig pa
Carlsberg har erfarenhet av manga olika typer av

arrangemang, t ex Where’s The Party? med svenska
superstjarnan Axwell. Karl har unik spetskompetens
och vet framférallt hur man langsiktigt bygger och
foradlar varumarken;

— Nar du ska stirka ditt varumdrke mdste du
bygga upp en trovirdighet och se till att gdsterna far
det dom forvantar sig. Visst, det dar alltid roligt med
overraskningar, men det kan komma forst nir man
tydligt satt ramarna. Det dr oerhort viktigt att vara
konsekvent i sitt sdtt att jobba!

Tillsammans med Carlsberg genomférde
JoiaAgency, sommaren 2011, den lyckade satsningen
Tales From The Club pa Fr2 Terrassen i Stockholm.

Ett annat framgangsrikt projekt var turnén med
Malibu Rum som gjordes i samarbete med Pernod-
Ricard och Rai Fierro som ar deras Brand Manager;

— Det handlar om att forstd sin malgrupp och
sedan vilja vad man vill formedla for kinsla till den.



Publikbild fran Avicii och Oliver Ingrossos spelning pa Slagthuset i Malmaé




Det dr mer 4n tio ar sedan tidningarna i England
rapporterade om att forsiljningen av vinyl och
cdspelare for DJs gatt om forsiljningen av gitarrer.

I Sverige har det tagit langre tid for musiken att sla
igenom trots att vi sedan 8o-talet har haft musiker och
DJs som natt stora framgangar. Avicii och Swedish
House Mafias massiva genombrott de senaste tva

aren saknar diaremot motsvarighet och vad det pa sikt
kommer innebara for musiken har vi ingen aning om.
Det vi vet 4r att manga lockas av det glamouren och
stjarnkulten kring kulturen och det betyder att andelen
D]Js kommer 6ka markant de narmaste aren.

Alla vill vara DJs men langt ifrdn alla klarar av
det. Vem star ut i mangden och vem klarar av pressen
kvall efter kvall?

Amin Ostovari, som ar nojesansvarig pa Pluto
och sjilv ar DJ, har anda fullt upp med att sélla bland
alla som hor av sig;

— Vi far en massa forfragningar fran folk som vill

komma hit och spela skivor och sd har det varit under
lang tid. Det dr verkligen inte litt att veta vem som
hdller mdttet och passar in i vart koncept. Forutom
ndgra fd lokala DJs sd vinder vi nu oss enbart till
JoiaAgency ndr det galler bokningar eller skapandet av
olika events.

Manga tar for givet att de vet vilken musik
som passar pa sitt stalle. Sliver i Jonkoping, som
tillhor Harryskoncernen, bestimde sig for att gora
en marknadsundersokning och fick svart pa vitt att
publiken i stan framforallt ville hora house pa sitt
favoritstille, Sliver. Resultatet av undersokningen
gav Jonas Vogel, ansvarig nojeschef och bokare,
sjalvfortroendet att ta ut svangarna och innebar att
Sliver, 2011, gjorde sitt basta ar ndgonsin.

— Resultatet av undersckningen var bdde
overraskande och glidjande och gjorde att vi kunde
bygga vidare pd det vi startat. Vi har nu alltid house
pd det stora golvet och vi har forstdtt virdet av att

vara konsekventa i vara satsningar, siger en nojd
Jonas Vogel.

UNDERSOKNINGEN I JONKOPING
43 % - HOUSE

22% - HITS

15% - ROCK

14% - HIP HOP / R&B

6% - SCHLAGER

Klubbmusiken har de senaste aren exploderat i Sverige
och manga blev tagna pa sangen men inte vi pa
JoiaAgency. Vi har sysslat med klubb och dansmusik
sedan lang tid tillbaka och sig tidigt tecknen i skyn.
Virldsartisterna och de discjockeys som nu toppar
varldens listor har vi samarbetat med och det gor at
vi har kunskapen for att skapa fantastiska kvillar och
evenemang.

Dansmusikens genombrott i Sverige kom nar

musiken tog vdgen via topplistorna och pa sa vis
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nadde ut brett. Klubbar runt om i landet har spelat
house fran och till i mdnga ar men nu finslipades
musiken och fick ett modernare tilltal som gjorde det
breda genomslaget mojligt.

P4 samma satt kan man beskriva JoiaAgencys
vag till framgang. Vi har langsamt men sdkert byggt
upp en exklusiv skara av DJs som vi vet levererar vad
som krivs.

— Har man inte full koll sjilv pd klubbscenen eller
dr osdker pd hur man ska bygga klubbkuvallar sa dr
JoiaAgency ett utmdrkt val och de har dessutom D]s
och kan skapa event for alla smaker, fortsitter Jonas
Vogel.

— JoiaAgencys storsta styrka dr sjalvklart musik,
men de dr ocksd valdigt flexibla och kreativa. De
har mdnga idéer om hur man ska kunna gora saker
biittre och annorlunda, konstaterar Rai Fierro Brand
Manager pa Pernod-Ricard.

— Nar vi byggde om och 6ppnade Brasserie

Att vara konsekvent och
tydlig i sitt arbete tjanar alla pa.
Nar det giller att skapa
en verksamhet som ska halla
hogsta klass ar efter ar
ar det nodviandigt att
visa att man vet vad man

vill och tror pa det.

Le Grand sd var vdrt samarbete med Joia en viktig
pusselbit. Fordelarna med en agentur dr att t.ex. Joia
bestitter kunskaper som fd andra har, de har ett brett
utbud med proffisonella D]’s. Det dr en trygghet for
oss, sdger Mats Andersson VD & Manager, Brasserie
Le Grand, Eskilstuna.

Anders Bostrom, som driver SPG Live, tycker att
samarbetet med en agentur som tar ansvar bara har
fordelar.

— Ofta har agenturer ndgra valkanda namn i
toppen som alla vill ha. Nir de inte dr tillgangliga sd
kan en bra agentur tipsa om andra nya artister som dr
pd gang. Att boka akter kan vara ett heltidsjobb och
har man inte spetskompetensen sjilv underldttar det
att fa hjdlp av en agentur. Idag vet alla att house dr
valdigt haftigt men vem ska man egentligen boka?

Anders har sjilv lang erfarenhet fran klubbkvallar
pa bl a Café Opera (Dirty Disco), Solidaritet till det

stora festivalevenemanget Summerburst Festival och
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han har upplevt manga olika typer av agenturer.

— Alla agenturer arbetar olika. En del tar inte sitt
ansvar och forsvinner sd fort du betalat in pengarna.
Andpra hjalper till med allt. Tillgangligheten dr det
viktigaste for mig som arrangor och bokare och det dr
JoiaAgency ett bra exempel pd. De har viljan att varje
gig ska bli sd bra som maojligt och de har dessutom
bra presskits och hemsida. Det gor det enkelt att
marknadsfora D]s och evenemanget.

Nir det galler klubbmusik sa har JoiaAgency
sedan nagra ar tillbaka byggt upp en stab av
professionella medarbetare inom alla olika positioner.
Vi hanterar idag event och turnéer fran ax till limpa.
Kreativitet och flexibilitet ar ledord i var stravan
att bista dig som kund. Vi ger oss inte forran vi
tillsammans hittat den optimala 16sningen.

— JoiaAgency har gjort vdra klubbkvdllar stora
och framforallt har Pluto starkt sitt varumdrke tack
vare samarbetet. Tidigare hade vi olika typer av

kvdllar och ingen genomtankt linje men nu kan vdra
gaster se den roda traden, konstaterar Amin Ostovari
pa Pluto i Visteras.

JoiaAgency ar en agentur som tar helhetsansvar.
Vi tar fram olika losningar som dr anpassade efter
dina 6nskemal och behov.

For att se till att vi tdcker alla baser samarbetar vi
med Adapt for att kunna erbjuda det basta som finns
nar det galler upplevelser inom ljus och ljud. Adapt
har 6ver 15 ars erfarenhet av att gora speciallosningar
utefter kundens 6nskemal.

— Var specialitet dr att leverera en helhet som
fungerar pd alla plan, dar alla delar samspelar: ljud,
ljus, bild och dekor. Vi dr med i projekteringen frin
borjan och sdtter [osningen utifran de forutsdttningar
som finns. Tillsammans med JoiaAgency kan vi
erbjuda klubbarna en komplett l6sning; Artister som
alltid kan kidnna sig trygga med att riit utrustning som
fungerar finns pad plats. Klubbdgarna kan belt slippa

ansvaret for strulande teknik och istillet fokusera pd
verksambeten, siger Viking Grandin, Senior Project
Manager pa Adapt AB.

En tydlig profil gor att dina gaster vet vad de har
att vianta och bade de och du blir tryggare. Vi kan
hjalpa dig bygga en stabil grund for den musikaliska
verksamheten s att du kan fokusera pa att ta hand
om gasterna.

— Vad som dr bra med JoiaAgency dr att de dr
etablerade pa marknaden och har ett bra kontakindt
och dessutom ett brett utbud. Vi kanner oss valdigt
trygga med de som samarbetspartner. De kan
nattklubbslivet i Sverige och sen dr en av de stora
fordelarna att de inte dr storstadsfokuserade, sager
Karl Nordberg pa Carlsberg.

Nir du val samarbetar med JoiaAgency sa
ser vi till att tillsammans gora evenemanget eller
klubbkvillen till en framgéang, det vinner vi bada pa!

— Vi har fdtt tillgang till fantastiska D]'s och
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Amin Ostovari fran en spelning pa Pluto, Visterds




ingdngar och kunskaper i en virld som annars kan
kannas lite sluten. Vi ligger idag i framkant och vi

dr en av fd i var region som har en nattklubb med sa
bra DJs. En bel del gister kommer dessutom resande
utifran! fortsitter Mats Andersson Brasserie Le Grand.

— Den intressanta effekten av vdrt samarbete dr
att det inneburit att vi har fatt en medveten och kunnig
publik. Vi har idag gister som kollar av var kalender
och bokar drinkbord i god tid. Det dr en bonus som vi
inte bade raknat med, siger Amin Ostovari pa Pluto i
Visteras avslutningsvis.

Att lyfta en verksambhet till en ny niva handlar
manga ganger att ta manga sma steg for att sa
smaningom nd dit man vill. Vi har erfarenheten och
samarbetspartnerna for att hjalpa dig ta det dar forsta
steget vare sig det handlar om att boka in nagra DJs
for enstaka datum, en hel turné eller se over hur en
helt ny klubb ska utformas.

— Samarbetet med JoiaAgency dr naturligt eftersom vi
tillsammans jobbar mot samma mdl: att ge besékarna
en riktigt grym nattklubbsupplevelse, och dirmed
locka nya besékare till klubben. Vart uppdrag dr att
framhdva deras artister pd bdsta sdtt — att ge dem rdtt
verktyg att arbeta med for att kunna gora sitt jobb

sd bra som mojligt. Utan D]s finns det ingen storre
anvindning for tekniken, och utan tekniken dr det
svdrt att vara en bra D], avslutar Viking Grandin,
Senior Project Manager, Adapt AB.

JoiaAgency representerar idag ett antal av
Skandinaviens ledande DJs. JoiaAgency representerar
aven ett antal internationella DJs av absolut
toppklass. Tillsammans med vara samarbetsparnters
representerar vi och genomfor dven ett att antal olika
framgdngsrika turnékoncept.

JoiaAgency Januari 2012

Kontakta girna oss
pa JoiaAgency for
att fa reda pa vad
vi kan gora for dig

och din verksamhet.

Vara kontaktuppgifter
hittar du p3 sista

sidan 1 denna broschyr.
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Artikel om JoiaAgency

DAGENS INDUSTRI 19/T12 2011

Discjockeyn har gitt frin anonym latvaljare till stjirna
och publikdragare pa nattklubbarna. Det har gjort att
efterfrigan pa professionella DJs har exploderat. DJ-
formedlingen JoiaAgency surfar pa den svenska DJ-
vigen och har pd mindre an ett ir blivit en vinstmaskin
for d4garna. Efter manga dr i morkret har den svenska
discjockeyn flyttat ut i stralkastarljuset. Uppmarksamheten
for genren har blivit allt storre och klubbmusiken har
tagit det slutgiltiga steget fran subkultur till kommersiellt
fenomen.

?For bara ndgra dr sedan vad det mer ljus pd
croupiern bakom blackjackbordet pd krogen, in var det
var pd diskjockeyn. En dj, det var en kille som stod i ett
horn med en keps och knappt syntes. 1 dag dr discjockeyn
i centrum pd scenen”, siger Jonas Sellberg.

Han 4r en av mdnnen bakom DJ-férmedlingen
JoiaAgency. De tva andra dr Luciano Ingrosso och
Thomas Svanstrom. Den sistnimnde har tidigare arbetat

som nattklubbsansvarig inom Stureplansgruppen och pa
Café Opera.

Slussar ut proffsen

Forra aret tog han kontakt med Jonas Sellberg pa
skivbolaget Joia Records. Bdda hade bilden klar for sig:
den elektroniska dansmusiken hade blivit s3 populir att
marknaden suktade efter en kommersiell aktor som kunde
slussa ut professionella DJs till svenska klubbar.

?Vi ringde vara D]-kompisar och kérde en
sommarturné med dem. Vi dkte runt i landet och spelade
i en ny stad varje kvdll. Efter sommaren tinkte vi att alla
de manniskor som kommit till klubbarna under turnén,
de vill ha det hdr mer dn en ging om dret”, siger Jonas
Sellberg.

Han har arbetat i tio ar pa Joia Records, som
producerar och siljer elektronisk dansmusik. Flera av

de artister som gar att boka via agenturen finns ocksa
pa skivbolaget. I takt med att hemdatorerna blivit allt
billigare, mer avancerande och enklare att bara runt pa,
har den svenska DJ-branschen vuxit. Internet har gjort
det mojligt for vem som helst att ladda ned inspelnings-
program och sedan sprida sina verk 6ver hela virlden.

Sedan de tekniska forutsittningarna kommit pé plats
har svenska storstjarnor som Swedish House Mafia och
Avicii etablerat bilden av discjockeyn som artist, inte bara
latviljare.

?Det dr inte bara musiken, det dr allting runt
omkring. Ljussittningen, atmosfdren, allt smdlter samman
och blir en grym scen-show”, siger Thomas Svanstrom.

Swedish House Mafia fyller arenor
I dag siljer de storsta DJ-stjarnorna ut arenor som Globen,
och Swedish House Mafia gjorde i fredags sitt storsta gig
hittills pa ett slutsdlt Madison Square Garden i New York.
Till sommaren arrangeras DJ-festivalen Summerburst for
andra dret pa Stockholms stadion, med Axel ”Axwell”
Hedfors och hans Swedish House Mafia-kompis Sebastian
Ingrosso samt britten Calvin Harris som storsta drag-
plaster. Festivalen intar i sommar ocksa vist-Sverige, med
tva kvillar pa Valhalla idrottsplats i Goteborg.

D]J-branschen skiljer sig dock oftast fran rock- och
popbranschen s till vida att musiken vanligtvis framfors
pa regelritta krogar istillet for konsertlokaler. Eftersom
genren ir direkt associerad med dans och fest, lockar den
till sig sponsorer som sprittillverkare och tobaksbolag.
Alla i publiken dr myndiga, och erfarna dj:s anpassar sina
fram-foranden sa att den dansande publiken fir mojlighet
att ta en paus och ga till baren eller rokrummet.

Thomas Svanstrom tror att JoiaAgency hittills
bara har skrapat pd ytan vad giller de kommersiella
mojligheterna.

?Vi har sponsoravtal med British American
Tobacco, Carlsberg, Pernod-Ricard och mdnga andra
liknande bolag. De har insett att deras mdlgrupp dr precis
densamma som var, namligen de som gar pd krogen. Det

dr ju ddr folk roker och dricker”, siger han.

En rockartist som fyller ett badkar med Heineken-
flaskor skulle sakerligen kallas for girig och svikare. Jonas
Sellberg menar att det d4r mer accepterat for en dj att
associeras direkt med kinda varumarken.

”Det dr stencoolt att kopplas samman med de
mdrken som vi jobbar med. Genren handlar mest om fest
och dans, och framirddanden sker i krogmiljGer dir det
dr naturligt att marken av den hir typen syns bela tiden”,
sdger han.

Litt att skara i kostnader

Jamfort med konventionell pop-musik ger ocksa den
elektroniska dans-musiken stora mojligheter att skara i
kostnaderna. Det ar billigare att spela in musik med bara
en dator och en synt, an med en hel orkester. Eftersom
en DJ varken behover bandkompisar som kan kompa
musiken, eller transport av tunga instrument, blir heller
inte resorna lika dyra.

P4 mindre 4n ett 4r har JoiaAgency gatt fran
ingenting till en omsattning pa ca 8,5 miljoner kronor.
Och lonsamheten ar god.

?Det har varit en otrolig framgang. Men frin bérjan
var vi faktiskt inte ute efter att tjidna en massa pengar. Vi
dlskar den hir musiken belt enkelt”, siger Jonas Sellberg.

DI Fakta - JoiaAgency
e Ar ett bokningsbolag som drivs av Thomas Svanstrom, Jonas
Sellberg och Luciano Ingrosso.

® Bolaget startades 2010 och har nyligen ombildats fran
handelsbolag till aktiebolag.

¢ Har i dagsldget 28 D]Js i sitt stall, bland annat John Dahlback,
David Tort och Oliver Ingrosso.

Olle Aronsson / Dagens Industri



Ogonblicksbild pa D] DonTomaso




Kontaktpersoner

Jonas Sellberg
CEO
JONAS@JOIA-AGENCY.COM

+46 706 030627

Thomas Svanstrom
CREATIVE DIRECTOR
DONTOMASO@]OIA-AGENCY.COM

+46 730 221112

Luciano Ingrosso
A&R
LUCIANO@JOIARECORDS.COM

+46 708 124212

Johan Bjerkelund

AGENT

JOHAN@JOIA-AGENCY.COM

+44 790 3450454

Viktor Lundgren
AGENT
VIKTOR@JOIA-AGENCY.COM

+46 708 231075

Henrik P Olsson

AGENT

HENRIK@JOIA-AGENCY.COM

+46 709 153488

Douglas Axelson
AGENT & CONCEPTS

DOUGLAS@JOIA-AGENCY.COM

+46 735 445623

Samin Adjoudani
AGENT & CONCEPTS
SAMIN@JOIA-AGENCY.COM

+46 706 770080

Ludwig Holm
AGENT & EVENTS

LUDWIG@JOIA-AGENCY.COM

+46 707 304488

Thomas Pettersson
PRAKTIKANT
THOMAS.PETTERSSON @
JOIA-AGENCY.COM

+46 704 682263

Information om vara artister hittar du pa www.joia-agency.com



|0iaAgency representerar

foljande artister worldwide

Anna Cross

Cazzi Opeia
CHASE

Chris Melin

Daniel Pereaux
Darwin & Backwall
DonTomaso

Filip Jenven

Jonas Sellberg
Kristina Gern
Lunde Bros.

Mick Kastenholt & Andrew Dee
Natalia Barbin
Oliver Ingrosso

Tom Bola

JOI

|0iaAgency representerar

AD Tag Team
Alaa

Albin Myers
Alex Lamb

Alex Rosta

Alex Sayz

Alf Tumble
David Tort (Esp)
D]J Ralph (Fra)
John Dahlback
Rasmus Faber
StoneBridge
Tommy Trash (Aus)

foljande artister i Skandinavien

|oiaAgency representerar

foljande artister i Skandinavien
(i samarbete med IMD)

Arno Cost (Fra)
Chuckie (Hol)

Gregori Klosman (Fra)
Sebastien Drums (Fra)
Tristan Garner (Fra)

TV Rock (Aus)

JoiaAgency genomfor foljande
koncept och turnéer

Bad Things Tour by Corona Extra
Defected In The House (skandinavien)
Do You Feel Lucky?

Malibu SnowFlake Tour

Malibu Summer Tour

Rebels of the Fifth Element

The Female D] Revolution

ENCY

Joia-Agency Scandinavian D] Management AB

INFO@JOIA-AGENCY.COM * WWW.JOIA-AGENCY.COM

BEsoksapREss FREJGATAN 38 - I13 26 STOCKHOLM

FAKTURAADRESS HELIOSGATAN 29 - 120 6I STOCKHOLM



